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为什么需要这份文档。 越南在 2024 至 2026 这 30 个月内，把”在网上卖东西”这件事 从几乎无专门立法，改成了四部法律同时生效的状态：新广告法、个人数据保护法、 电子商务法各自立法，社交平台管理法令另行落地。
其中最容易被漏掉的是：自 2026-01-01 起，KOL / KOC 第一次被写进越南法律， 有了自己的法定义务与责任，不再只是”收钱发帖的人”。
中文互联网上绝大多数越南营销指南仍然基于 2012 年的广告法撰写。 照那些材料执行，你会漏掉本文第二节整张表。

一、先看一眼：2026 年的四条生效线
按生效日排序。这一列是判断”我现在该按哪套规则做”的唯一依据。
	生效日
	变动
	依据

	2024-07-01
	消费者权益保护法换代；明令禁止”未披露的赞助”式网红推广
	Luật 19/2023/QH15

	2024-12-25
	社交账号须实名认证，未认证账号不得发帖、直播、评论、分享
	Nghị định 147/2024/NĐ-CP

	2026-01-01
	新广告法生效；新增”广告产品传播者”法定角色与义务
	Luật 75/2025/QH15

	2026-01-01
	个人数据保护法生效，取代原有法令层规则
	Luật 91/2025/QH15 · Nghị định 356/2025/NĐ-CP

	2026-01-01
	特别消费税法换代（影响饮料、酒、烟类的营销经济性）
	Luật 66/2025/QH15

	2026-07-01
	电子商务法生效 —— 越南首部电商专门法
	Luật 122/2025/QH15


注意两个日期不一样。 广告与数据规则 2026-01-01 就已在跑； 电商法要到 2026-07-01。在这两个日期之间签的年度框架合同，很可能跨越法律分界。

二、KOL / KOC：2026 年变化最大的一块
2.1 法律第一次给了它一个名字
Luật 75/2025/QH15（2025-06-16 国会通过，2026-01-01 生效）是 2012 年广告法颁布以来 第一次实质性修订。它在第 15 条之后新增 第 15a 条，确立了 “广告产品传播者”（người chuyển tải sản phẩm quảng cáo） 这一法定角色 —— 即为获利而在线上或以直接方式介绍、推荐、背书产品的人。
第 15a 条第 3 款进一步明确：具有影响力的人（网红 / KOL / KOC）， 是指消费者保护法项下、从事广告传播活动的个人。
2.2 他们现在必须做什么
	义务
	含义

	事前与事中告知
	在广告开始前与进行中声明这是广告（实务上以 #ads、“赞助”等标识落地）

	未使用 / 未了解不得推荐
	没用过、或没弄清楚产品的，不得介绍

	核验广告主可信度
	需审阅与被广告产品、服务相关的文件与广告条件材料

	依法纳税
	对广告服务收入承担纳税义务

	配合监管取证
	主管机关要求时提供广告相关文件

	承担法律责任
	广告内容失实或误导的，传播者自身承担法律责任


在互联网上做广告的，还须同时遵守该法第 23 条的义务。
2.3 广告主一侧的实际后果
· “我只是付钱，内容是网红自己发的”不再是抗辩。 传播者有独立义务， 但广告主同时负有向传播者提供真实、完整、准确信息的义务 —— 这是第 15a 条给传播者的权利，反过来就是广告主的义务。
· “未披露的赞助”其实早在 2024-07-01 就已违法。 Luật 19/2023/QH15 在禁止行为中已列入：数字平台经营者不得使用网红推广产品 却不披露赞助关系。2026 年的广告法是把它再往前推了一层，不是从零开始。
· 合作名单有了法定黑名单概念。 新法要求不得与已被主管机关公开通报为违法的 广告组织、个人、网站、社交网络、应用、数字平台、账号、内容频道、社群页面、 社群群组合作。这意味着投放前的名单筛查从”风控动作”变成了”法定义务”。

三、社交平台：账号实名是投放的前置条件
Nghị định 147/2024/NĐ-CP 规定，社交网络用户须以手机号或个人识别号完成账号认证， 只有已认证账号才被允许发帖、直播、评论、分享。已有用户须在法令生效起 90 天内完成认证。 未满 16 周岁者不得自行开设社交账号。
对营销的三个直接影响：
1. 合作前先确认对方账号已认证 —— 未认证账号发不出内容，排期会直接落空。
1. 直播带货尤其受影响 —— 直播是被点名的行为之一。
1. 未成年人相关的内容形态受限 —— 涉及 16 岁以下的账号策略需要重新评估。

四、电商平台：2026-07-01 起有了专门法
Luật 122/2025/QH15（2025-12-10 国会通过，2026-07-01 生效），共 7 章 41 条， 是越南首部全面规范电子商务活动的专门法律。此前电商只能靠法令层规则与一般商法拼接。
实务提示。 平台侧的规则在这一年里会发生成体系的变化。 跨越 2026-07-01 的平台合作合同，建议加入法规变更条款， 明确规则变化时的调整机制，而不是等到平台单方面改政策再被动接受。
本文不写电商法的具体条款内容 —— 截至核验日，其配套细则尚未核到原文， 按本频道编辑纪律，未核实的内容不写。

五、数据驱动营销：2026-01-01 起换法
Luật 91/2025/QH15（个人数据保护法）自 2026-01-01 生效， 配套 Nghị định 356/2025/NĐ-CP。该法确立了公民的基本数据权利，包括 知情权、同意权、访问权、更正权与删除请求权。
适用范围值得外资企业特别注意：该法适用于在越南境内处理个人数据的一切组织与个人， 以及直接参与或涉及越南公民个人数据处理活动的外国组织。 换言之，服务器在境外不构成豁免。
对营销活动的含义：会员库、EDM 名单、再营销受众包、CRM 打通、 第三方数据采买，全部落在这部法律的射程内。
本文不写具体的同意书模板与跨境传输审批流程 —— 需核到 Nghị định 356/2025/NĐ-CP 原文 与主管机关的表单要求，尚未完成，故不写。

六、品类红线：有些行业不是”怎么投”的问题，是”能不能投”
	品类
	限制
	依据

	酒精度 ≥15 度的酒
	禁止广告
	Luật 44/2019/QH14 第 5 条第 7 款

	5.5–15 度的酒、≥5.5 度的啤酒
	受限：不得在文艺、戏剧、电影、体育活动中广告，不得用于户外广告媒介（酒类经营场所招牌除外）
	Luật 44/2019/QH14 第 12 条

	烟草
	禁止广告与促销
	Luật 09/2012/QH13 第 9 条第 2 款

	含糖饮料
	不禁广告，但税负将上升：按 TCVN 标准含糖量 >5g/100mL 的，自 2027-01-01 起 8%、2028-01-01 起 10% 特别消费税
	Luật 66/2025/QH15


含糖饮料那一行不是广告限制，是营销经济性问题。 税率在 2027 与 2028 两次上调，意味着今天定的 2027 年度价格盘与促销预算 就已经需要把它算进去。配方调整（降糖至 5g/100mL 门槛以下）是一个产品决策， 提前量通常以年计。

七、落地清单
投放前：
1. 确认被投放的账号 / 平台不在主管机关公开通报的违法名单上（法定义务，非风控偏好）
1. 确认 KOL / KOC 账号已按 Nghị định 147/2024/NĐ-CP 完成实名认证
1. 备齐产品、服务的合规文件，并实际交付给传播者（这是广告主义务）
1. 品类红线核对（第六节表格）
合同条款：
1. 明确约定广告标识义务（#ads / 赞助声明）由谁执行、以什么形式呈现
1. 明确传播者须在使用或充分了解产品后方可推荐
1. 纳税义务归属条款
1. 跨越 2026-07-01 的合同加入法规变更调整机制
留档：
1. 保存提供给传播者的产品资料与交付记录 —— 主管机关有权要求提供
1. 保存广告成品与投放记录

八、本文引用的法律依据
	主题
	依据
	生效

	广告与传播者义务
	Luật 75/2025/QH15（新增第 15a 条；互联网广告见第 23 条）
	2026-01-01

	消费者保护与未披露赞助
	Luật 19/2023/QH15
	2024-07-01

	社交账号实名与发布权限
	Nghị định 147/2024/NĐ-CP
	2024-12-25

	个人数据保护
	Luật 91/2025/QH15 · Nghị định 356/2025/NĐ-CP
	2026-01-01

	电子商务
	Luật 122/2025/QH15
	2026-07-01

	特别消费税（含糖饮料等）
	Luật 66/2025/QH15
	2026-01-01（含糖饮料税率 2027 / 2028 分段）

	酒类广告限制
	Luật 44/2019/QH14 第 5、12 条
	2020-01-01

	烟草广告禁令
	Luật 09/2012/QH13 第 9 条
	2013-05-01


法规核验日：2026-09-18。

九、使用说明与风险提示
1. 本文为一般性资料，不构成法律意见。 广告合规的适用口径随品类、媒介与 合作结构不同；涉及具体投放方案请取得越南执业律师的意见。
1. 本文有意不写的内容，因为截至核验日尚未核到可引用的原始出处：
· 各社交平台、电商平台在越南的用户规模与市场份额（现有数据来自商业报告，口径互不一致）
· 电商 GMV 规模与增速
· KOL / KOC 的报价区间与结算惯例
· 广告违法行为的具体罚款金额（处罚法令近年多次修订，未核到现行有效版本）
· Luật 122/2025/QH15 与 Nghị định 356/2025/NĐ-CP 的具体条款内容
· 按本频道的编辑纪律，未经核实的数字不写，而不是用看起来合理的数值填空。 需要这些数字时，请核到原始出处再用。
1. 本文有多处会随时间失效。 2026 年内有两部法律分别在 1 月与 7 月生效， 配套细则仍在陆续出台。本文档进入季度复核清单。
1. 本文不含任何特定企业的信息。
